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Krotko o mnie:

Jako dziecko marzytam o pracy dla Coca-Coli i dzi$ widok kultowej, S$wigtecznej ciezarédwki i znajoma melodia ,,Coraz blizej swieta”
nadal mnie inspirujg. Ta kampania, z jej trwatym wptywem, reprezentuje duze, niezapomniane projekty, ktére chce tworzyé w
Swoim zyciu.

Whnoszac ponad 8-letnie doswiadczenie w ptatnych mediach spotecznosciowych, zarzgdzajgc kampaniami na 20 rynkach, szukam
firmy, ktéra podziela mojg wizje wzrostu i sukcesu, i w ktérej mozemy wspdlnie osigga¢ ambitne cele.

Najwazniejsze osiagniecia:

- Implementacja | rozwdj dziatan na 12 rynkach globalnych eobuwie (wtgcznie z najwiekszym — polskim)

- Stworzenie i regularne korzystanie z raportéw zawierajgcych dzienne wydatki, dzienny ROAS oraz delte, ktéra pozwala mi
okresli¢ réznice miedzy obecnym, a docelowym ROAS oraz dzienny budzet, ktéry powinnam ustawié¢

- Potaczenie danych Meta Ads z Google Ads, aby jak najefektywniej dopasowac i zakorczy¢ Sciezke zakupowa klienta

- Opublikowanie tytutowego artykutu dla jednego z najwiekszych marketingowych magazyndw (link w nagtéwku)

- Stworzenie najlepszej strategii Meta Ads wsrdd rynkéw globalnych Decathlon oraz osiggnietego ROAS

- Osiaggniecie 40% catkowitych wydatkéw oraz przychodu wsréd rynkéw globalnych Decathlon

Doswiadczenie:
08.2025 - obecnie Performance Marketing Manager
Atom Apps
\”\ e  prowadzenie i optymalizacja kampanii Meta Ads dla aplikacji mobilnych z

kategorii lifestyle i utility

e petna opieka nad lejkiem uzytkownika: prospecting, retargeting, re-engagement

e analiza wynikéw w Adjust i Looker — kontrola CPI, ROAS, LTV i innych KPI

e  przygotowywanie estymacji i audytédw kampanii

e  wspodtpraca z zespotem kreatywnym przy tworzeniu i testowaniu reklam (statics,
video, UGC)

e wdrazanie kampanii testowych (np. geotesty, segmentacja wedtug demografii,
nowe jezyki)



01.2025 - 09.2025

<°> EMA global

05.2024 - 11.2024

11.2021 - 06.2024

Social Media / Digital Management

EMW Global

Miedzynarodowa agencja specjalizujgca sie w marketingu sportowym, sponsoringu
i rozwoju marek w swiecie sportu i mediow..

tworzenie i realizacja strategii contentowej dla marek sportowych i partneréw
komercyjnych

zarzadzanie kanatami social media (Instagram, LinkedIn, X), w tym tworzenie
tresci i moderacja

prowadzenie i rozwdj kanatu YouTube — pomysty, publikacje, optymalizacja
tresci

wspotpraca z zespotem kreatywnym i sportowcami przy tworzeniu angazujgcego
contentu

opracowywanie raportéw, rekomendacji i harmonograméw dziatan
contentowych

research trenddw i insightow rynkowych w obszarze sportu, sponsordéw i digitalu

Paid Social Lead
Tutlo.com

ustalanie oraz rozbudowa struktury dziatan Paid Social dla kampanii leadowych
oraz konwersyjnych

planowanie dziatan w zespole Paid Social

matchowanie strategii marketingowej z innymi kanatami m.in. Google Ads
analiza dziatan gtdwnie w oparciu o dane z HubSpot, raportéw Lookera oraz
Google Analytics

udoskonalanie dziatat Facebook Ads dzieki integracji z narzedziem HubSpot
ustalanie strategii oraz dziatarn w kanale TikTok

taczenie dziatan performance z dziataniami organicznymi

wspotpraca z dziatem Social media organic w celu zwiekszenia impaktu dziatan i
rozszerzenia ich

planowanie, wdrazanie oraz optymalizacja strategii marketingowej dla kanatéw
Paid Social

Paid Social Manager

Decathlon Sp. z 0.0.

Planowanie, ustalanie oraz rozbudowa struktury dziatan Paid Social na rynkach
polskim, litewskim, totewskim i estoriskim

matchowanie strategii marketingowej z innymi kanatami - m.in. Google Ads,
SEO, Afiliacja

analiza dziatan gtéwnie w oparciu o dane Google Trends, GA360/GA4 oraz panel
Meta

raportowanie i wizualizacja danych w narzedziu Supermetrics, oraz Looker
Studio

udoskonalanie dziatart Meta Ads dzieki narzedziom Feedink oraz Easyence
wspotpraca z rynkami zagranicznymi w obrebie Paid Social jako Decathlon
United

realizacja i testowanie dziatann w innych kanatach Social m.in. Twitter, Pinterest i
TikTok

taczenie dziatan performance z dziataniami organicznymi

wspotpraca z dziatem Social media organic w celu zwiekszenia impaktu dziatan i
rozszerzenia ich

podnoszenie jakosci lejka sprzedazowego dzieki potgczeniu dziatann Google Ads z
Meta Ads

tworzenie rozbudowanych raportéw z uzyciem narzedzia Supermetrics
pozwalajgcych usprawnié prace i sugerujgcych optymalizacje kampanii



11.2020 - 11.2021

10.2019 - 11.2020

eobuwiepl

M

07.2017 - 11.2020

eobuwiepl

M

Wyksztalcenie:

2015-2019

Paid Social Manager

Cyrek Digital Sp. z o.0.

e planowanie, realizacja i optymalizacja dziatan reklamowych w social mediach
m.in. dla rynkéw: polskiego oraz amerykanskiego

e  zarzadzanie 3-osobowym zespotem Paid Social

e  zarzadzanie i czynne prowadzenie kont Facebook Ads dla klientéw polskich i
zagranicznych

e  prowadzenie audytéw reklamowych

e raportowanie oraz analiza przeprowadzonych kampanii przy uzyciu Google
Analytics, Supermetrics oraz Google Data Studio

e szkolenie od podstaw oraz docelowe koordynowanie i rozdysponowywanie
zadan pracownikow

e  wspodtpraca z dziatem SEM oraz SEO

e  biezgce monitorowanie rynkéw przy uzyciu Google Trends

TikTok Project Manager

eobuwie.pl S.A. | MODIVO

e  zarzadzanie, planowanie, realizacja oraz nadzorowanie

strategii marketingowej i contentowej dla profili @eobuwie oraz @modivo.pl
e nawigzywanie oraz finalizowanie dziatan z influencerami
e  koordynowanie pracy 5-cio osobowego zespotu —zdalne

e  prowadzenie kont od poczatku — zdobycie zaufanego profilu oraz ponad 20 tys.

obserwujgcych

Paid Social Specialist

eobuwie.pl S.A. | MODIVO

e planowanie, realizacja i optymalizacja dziatan reklamowych w tym reklam DPA
oraz DABA Facebook Ads i Instagram Ads dla rynkéw CEE & SEE

e zarzadzanie i czynne prowadzenie konto MODIVO Facebook Ads na rynkach:
polskim, stowackim, wegierskim oraz greckim

e zarzadzanie i czynne prowadzenie kont EOBUWIE Facebook Ads na rynkach:
polskim, stowackim, wegierskim oraz greckim

e monitorowanie oraz planowanie dziatan dla rynkéw: czeskiego, niemieckiego,
rumunskiego, butgarskiego, wtoskiego oraz litewskiego

e analiza oraz raportowanie dziatan reklamowych przy uzyciu Google Ads,
Facebook Analytics, Google Data Studio oraz Supermetrics

e biezgce monitorowanie rynku oraz konkurencji przy uzyciu narzedzia Brand24
oraz sotrender

e koordynowanie dziatan zespotu i planowanie dziatan reklamowych

Uniwersytet Zielonogorski
Tytut: Inzynier
Kierunek: Biznes Elektroniczny

Tytut pracy inzynierskiej: Targetowanie reklam internetowych z zastosowaniem
narzedzi analitycznych Facebook Analytics oraz Google Analytics



JezyKi:
- polski > ojczysty
- angielski > zaawansowany
- niemiecki > $rednio-zaawansowany
- wioski > komunikatywny
- niderlandzki > poczatkujacy

- Paid Social - Meta Ads - Facebook - Instagram - Pinterest Ads - TikTok Ads - LinkedIn Ads - Google Ads - AdWords - GA4 - Google Analytics 360 - Supermetrics
- Hubspot - Looker Studio - Easyence - Feedink - Pixel - dynamic campaigns - organic social -

Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych w celu rekrutacji, jak réwniez na potrzeby przysztych rekrutacji, zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. a
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych
osobowych)



G)DECATHLON vz @eobuwiepl MODIVO ERTuto Q) e oo

Katarzyna Marczewska

Decathlon case



e Developing a comprehensive Paid Social strategy,
based on insights from Organic social channels

e Establishing a clear campaign structure and

framework for execution

Kicking off the collaboration by expanding the

strategy built around a DPA (Dynamic Product Ads)

campaign while starting my work

e Focusing on performance-driven activities only with
a clear emphasis on measurable results

Challenges



Conversion API
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By improving the Catalog Match Rate and the EMQ

level of the pixel, we were able to increase the
spend CAPI coverage to 15% above the industry
average for eCommerce stores.



Full Funnel

In February 2024 Decathlon Poland executed first
fully developed Full Funnel approach to the whole
polish market. Total investment on upper funnel
reached primarily 50% and started as one of the few
Decathlon United Markets.

It resulted with:

e increase of AOV (Average Order Value)
e |ower CPA in the month of start and lower CPM
value
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Referral Data
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As mentioned before, a lot of data was falling into
untagged traffic, mainly due to the launch of
awareness campaigns. To prevent data loss and to
have full revenue information, | worked with the
analytics team to analyze specific data, and after 3
months, we were able to identify which data was
100% attributed to the paid Meta channel.

ROAS corrected is ROAS with referral data, with
decrease in second part, because of prevented data
lost and big budget scale.



In march 2024 Decathlon reached 9,09% of daily
9 090/ spend allocated towards Advantage+ Shopping
’ 0 Campaign which resulted in double digit growth in
ROAS.



Clients case studies
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Clients case studies
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czt. KE2,199.99 Oct 15,2024 691 691 KE115.587.60 KE115.587.60 @ 691 KE115,587.60 @ 5,254.01 1.90
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czt.. KE5,081.44  Oct31,2024 691 691 KG96.,831.50 12 K&96,831.50 2 691 K&96,831.50 12 1,905.56 5.25
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